
























































GOBIERNO DE ARAGÓN
Departamento de Agricultura y Medio Ambiente

Servicio de Investigación Agroalimentaria (SIA)
Unidad de Economía Agraria

¿a través de qué medios ha tenido conocimiento de la campaña de promoción?
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¿a través de qué medios ha tenido conocimiento de la campaña de promoción?
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¿cree que ha recibido una información adecuada de las acciones celebradas en la 
campaña?
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¿cree que este tipo de campaña hace mejorar la idea que los consumidores tienen 
sobre la calidad de lo que Ud. produce?
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¿cómo valoraría la calidad de lo que Ud. produce?
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el que los consumidores valoren más la calidad de lo que Ud. produce

¿en qué medida le hace esforzarse para producir mejor?
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¿cree Ud. que con estas campañas se pueden aumentar las ventas?
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¿Participó en la campaña de “Alimentos de Aragón” desarrollada en 

El Corte Inglés en el pasado mes de Octubre?

Otras

Participación por colectivo empresarial
Encuestas 76
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¿Qué valoración tiene sobre la campaña?
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¿Es actualmente proveedor de 
El Corte Inglés?
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¿Era UD., antes de la campaña, un proveedor 
habitual de El Corte Inglés?

Respuestas positivas
Encuestas 76

NS/NC1
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Multiplicidad  de lugares de ventas por colectivo empresarial

Si era proveedor, ¿en qué ciudades vendía?

NOTA: resto de CC.AA. comprende 

Alicante Las Palmas Valencia
Bilbao León Valladolid
Córdoba Málaga Vigo
Granada Murcia Vitoria
La Coruña Palma de Mallorca Sevilla

Otras Total

% % % % % % % % %
Zaragoza 100 100 100 100 67 100 100 100 97
Madrid 67 40 100 100 67 50 54 58
Barcelona 33 40 100 67 67 100 33 54 53
En todo el resto 33 40 100 67 67 33 46 47
de CC.AA.
Nº empresas 3 5 2 3 3 1 6 13 36
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Multiplicidad  de lugares de ventas por colectivo empresarial

Si es proveedor, ¿en qué ciudades vende?

Otras Total

% % % % % % % % %
Zaragoza 100 100 100 100 50 100 100 100 95
Madrid 67 40 75 100 50 63 46 56
Valencia 33 40 75 100 75 50 46 54
Barcelona 33 40 75 100 50 100 38 46 51
Bilbao 33 40 75 100 25 50 46 49
Nº empresas 3 5 4 3 4 1 8 13 41
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¿El haber participado en la campaña, le ha supuesto una ayuda en sus 
posteriores relaciones comerciales con El Corte Inglés?
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Respuestas positivas
Encuestas 76; Ns/Nc 7
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¿Cuáles son los aspectos que le resultaron más dificultosos y que habría que mejorar 
para una próxima campaña?
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Porcentajes por colectivo empresarial
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¿Existieron otros aspectos dificultosos? *
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* Nota: los aspectos dificultosos englobados en cada término se describen  en el esquema que sigue

Porcentajes por colectivo empresarial
Encuestas 76; NS/NC 1
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Logística
Transporte (precio, volumen y tiempo) Envío de la empresa a El Corte Inglés
Pedidos puntuales y pequeños, falta de planificación Distribución y posicionamiento productos
Coordinación con El Corte Inglés Plataforma Madrid
Ubicación de productos en los centros comerciales

Organización
Información/Comunicación: falta, retraso Poco tiempo
Relaciones con los compradores Masificación de productos (mayor selección)
Implantación de todos los productos Enfoque
Desorientación en cuanto a productos

Precios
Stock a bajo precio Campaña ruinosa

Otros
Negociar puntos de ventas Productos solo permanecen en la campaña
Campaña no agresiva

¿Existieron otros aspectos dificultosos?
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Respuestas positivas
Encuestas 76
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¿En El Corte Inglés? ¿En otra cadena?

¿Ha tenido la campaña alguna repercusión positiva en sus ventas?
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¿Cree que habría que realizar una nueva campaña de promoción fuera de Aragón?

Respuestas positivas
Encuestas 76
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¿En qué cadenas de ámbito nacional?
Multiplicidad  de cadenas de ventas de ámbito nacional

Encuestas 76; NS/NC 10

* Nota: Ternasco de Aragón, “no en una cadena específica, sino en un ámbito geográfico”

S/DO Total

% % % % % % % %
El CORTE INGLÉS 80 67 86 67 38 62 67 65
ALCAMPO 80 83 14 33 63 62 75 64
CONTINENTE 60 67 29 67 50 62 79 64
PRYCA 40 50 0 33 38 62 67 50
SABECO 80 83 14 67 25 46 67 55
EROSKI 60 33 14 67 25 31 71 47
MERCADONA 60 50 0 33 38 31 58 42
HIPERCOR 40 33 0 33 13 38 58 38

*
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Disposición a participar por colectivo empresarial
Encuestas 74*; NS/NC 2

¿Estaría Ud. dispuesto a participar en la próxima campaña de promoción?

*Total n      %  
Regional 53    72  
Nacional 68    92

Respuestas positivas 100 %

¿En qué ámbito?
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¿En qué Comunidades Autónomas ...

Multiplicidad  de CC. AA. 
Encuestas 68; NS/NC 5

Otras Total

% % % % % % % % %
Cataluña 80 100 60 100 83 100 100 75 83

Valencia 60 80 100 67 44 44 48

Madrid 60 80 60 100 50 67 75 67

País Vasco 40 100 17 56 69 42

...Cataluña, Madrid, Valencia y País Vasco? (48 encuestas)

... otras CC.AA.? (47 encuestas)             Empresas
52% Toda España
24% Aragón
21% Levante
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¿Dónde tiene usted distribución actualmente ...?

Otras Total

% % % % % % % % %
Zaragoza 100 80 80 100 71 100 75 85 81
Cataluña 33 60 100 100 71 100 67 65 69
Madrid 67 40 60 100 57 33 65 54
Valencia 33 60 20 100 100 100 33 45 50
País Vasco 33 40 20 100 29 25 55 39
Murcia 33 60 20 100 43 8 30 30

Multiplicidad  de distribución  por CC. AA.
Encuestas 76; NS/NC 5

...Zaragoza, Cataluña, Madrid, Valencia , País Vasco  y Murcia? (53 encuestas)

... otras CC.AA.? (58 encuestas)             Empresas
35% Toda España
22% Aragón
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¿Estaría Ud. dispuesto a contribuir económicamente a una única plataforma logística en Zaragoza 
para distribuir los productos a las distintas ciudades durante la campaña?

Respuestas positivas
Encuestas 76; NS/NC 23
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porcentaje de ventas anuales (pts) de las D O de vinos de Aragón respecto al total de vinos 
con Denominación
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%

porcentaje de ventas mensuales (pts) de todas y cada una de las D O de vinos de Aragón 
respecto al total de vinos con Denominación, 1997

E F M A M Jn Jl A S O N D TOTAL
Calatayud 1 3 2 3 2 2 2 3 2 3 3 2 2
Campo de Borja 10 9 8 11 10 13 13 14 13 12 11 9 11
Cariñena 26 21 28 26 24 25 25 26 26 28 23 20 24
Somontano 15 17 15 22 15 15 15 16 18 20 16 21 18
Todas D.O. Aragón 53 51 54 62 51 56 54 58 59 62 53 51 55
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%

porcentaje de ventas mensuales (pts) de todas y cada una de las D O de vinos de Aragón 
respecto al total de vinos con Denominación, 1998

E F M A M Jn Jl A S O N D TOTAL
Calatayud 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 2 3
Campo de Borja 10 11 10 12 12 10 13 13 12 15 12 11 12
Cariñena 29 24 30 30 24 21 29 27 26 21 22 20 25
Somontano 14 16 14 20 16 15 17 16 18 26 20 24 19
Todas D.O. Aragón 57 54 57 66 55 49 62 59 60 65 58 57 59
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número de “facing”de las D O de vinos de Aragón en los 
supermercados e hipermercados de Zaragoza

1997 1998 1997 1998 1997 1998 1997 1998 1997 1998
nº "facing" 666 1106 1440 1696 2297 2589 1964 2499 6367 7890

TOTAL
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precios medios de las D O de vinos de Aragón en los supermercados e 
hipermercados de Zaragoza

1997 1998 1997 1998 1997 1998 1997 1998
Precio medio 346 289 339 334 310 337 530 573
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1997 1998 1997 1998 1997 1998 1997 1998
Máximo 595 625 1516 1055 1045 1295 1740 1740
Mínimo 175 198 159 185 135 179 175 279
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precios máximos y mínimos de las D O de vinos de Aragón en los 
supermercados e hipermercados de Zaragoza
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