Los Canales Cortos
de ’ (4 o /

Cualquier modelo de comercializacion donde sélo existe un Unico intermediario como maximo
entre el productor y el consumidor. Se habla de venta directa si no hay intermediarios.

Modalidades de canales cortos de comercializacion de alimentos

Mercados de productores < &

Son iniciativas recientes y especificas, en muchos de los casos, promovidas por los propios agricultores. Se
basan en la venta de hortalizas, fruta, frutos secos, legumbres y transformados caseros. Suelen estar vincula- ,k
dos a la produccién ecolégica, artesanal y/o local. Sirven como instrumento de promocién de sus productos y
otros canales cortos. En algunos casos apoya y participa la administracion. Es un tipo de canal exigente por las
condiciones de horario y gestion del trasporte.

Grupos de consumo TN
Personas que se organizan para obtener alimentos bajo criterios comunes, como los de proximidad, mejo- j =l
res precios, adecuadas condiciones laborales o producciones ambientalmente respetuosas. Su base son los -
productos frescos y elaborados, que los suelen comprar a productores locales, complementando en tiendas L
o a través de distribuidoras (incluyendo productos de comercio justo). Existe gran diversidad de modelos de

gruposy un mayor desarrollo en zonas urbanas. Requieren una organizacién por parte de los productores y los

consumidores, quienes realizan pedidos peridédicos a un punto comun para el grupo. Se han generado redes

entre productores y grupos de consumo, realizandose experiencias de intercambio entre agricultores. Estan AR,
ligados a movimientos sociales. Se intenta formar y sensibilizar al consumidor. '\"\-"’

Estructura de cajas a domicilio

Los productores suelen informar y contactar con los consumidores a través de internet o telefénicamente para COAG

formalizar la compra. Se suele comunicar la disponibilidad de los productos a través de la pagina web. Estas Agustin de Betancourt, 17 - 52 planta. 28003 - Madrid. TIf: 91.534.63.91 - Fax: 91.534.65.37. www.coag.org
incluyen habitualmente otro tipo de informacién como recetas o propiedades de los productos. La estructura B

de las cajas puede ser propuesta por el productor (cerrada) o bajo pedido seleccionado por el consumidor.

Venta en explotaciones

El consumidor compra los alimentos en la propia explotaciéon del productor. Existen distintas modalidades:
puesto con dependiente, recogida y pesado por propio cliente con referencia de precios e incluso cosechado
por el propio consumidor.

OPORTUNIDADES de CAMBIO

Financiado por:

. T 4 Gmﬁ
Tiendas especializadas o de productos locales 4 GE
Algunas tiendas tienen acuerdos comerciales directos con productores o son locales gestionados por los pro- T GOBIERNO MINISTERIO @

DE ESPANA DE MEDIO AMBIENTE,

pios agricultores o las cooperativas. En algun caso los propios agricultores y ganaderos participan en la venta Y MEDIO RURAL Y MARINO

Una mayor conciencia hacia un desarrollo sostenible y el actual momento de crisis econémica, nos brindan la oportunidad de reflexionar
sobre el papel de la agricultura, la alimentacion y el medio rural.

Para lograr un futuro desarrollo equilibrado y equitativo sera imprescindible devolver al sector agrario su valor estratégico y demandar,

y establecen relacion directa con el consumidor. Agricultura de Responsabilidad Compartida no sélo su sostenibilidad productiva y medioambiental, sino también social.
v Ademas, la actual situacion del sector agroalimentario estd ligada a crisis globales como el hambre en el mundo o el cambio climatico,
J por lo que se hace necesaria una pronta actuacion y la demanda de politicas agrarias capaces de responder
Restauracion y comedores colectivos a estos desafios en los terrenos alimentario y energético.
Los productores a nivel individual o agrupados distribuyen de forma directa a escuelas, hospitales, centros © Fuentes Mixtas Es un momento clave en la construccién de un nuevo didlogo entre el medio rural y la sociedad, y alcanzar la Soberania Alimentaria,
de asistencia social o restauracion. Mediante estos canales se buscan unas implicaciones medioambientales, Grupo de producto de bosques bien derecho de los pueblos a definir sus politicas agrarias y alimentarias. Sumandose a este desafio, la Coordinadora de
sociales, culturales y relativas a la salud y la nutricion. Suele estar asociado a un consumo de los alimentos D Organizaciones de Agricultores y Ganaderos (COAG) impulsa y desarrolla nuevos canales cortos de comercializacion

FSC Imucony Gertno 000104 de alimentos que permitan la corresponsabilidad de productores y consumidores.

locales y ecolég icos © 1996 Forest Stewardship Council




Claves de la situacion actual

del secteosr< %ﬂﬂ%efdm'o

Proceso de globalizacion de la economia Gran inestabilidad de los

mercados por la eliminacion de los mecanismos de regulacion y

y liberalizaciéon del mercado dentro de la la especulaciéon provocada por la entrada de capitales financieros en los mercados de las
Organizacion Mundial del Comercio (OMC) materias primas. Importaciones crecientes sin los mismos controles de calidad y exigencias
que provocan el hundimiento de los precios en el mercado interior.

Politica Agraria Comun (PAC) hniento del tejido social y

Deficiencia y falta de control en las fronte- Desleal competencia con

Reparto ineficiente e injusto de las ayudas. Deslocalizacion de la produccion, desmantela-

abandono del medio rural.

productos importados que no cumplen las mismas exigencias

ras de la UE medioambientales y sociales que los paises de la UE.

Cambios en los habitos de consumo conllevan nuevos habitos

Sobreexplotacion y conta

Cambios sociales como el aumento de la renta o la incorporacion de la mujer al trabajo

alimenticios que condicionan la forma de producir y consumir.

minacion de los recursos naturales. Pérdida de la agrobiodiversi-

Problemas medio ambientales dad. Riesgos por cultivo de Organismos Genéticamente Modificados (OGM). Contribucion
al cambio climatico. Competencia con la produccion de biocarburantes y biomasa.

Cambio en las politicas publicas | sector debido a una pé

Menor proteccionismo de la produccién regional. Disminucion de la inversiéon publica en

rdida del papel estratégico de la agricultura.

Dificultades de rentabilidad de la activi- Renta agraria real por debajo de la de 1990 y pérdida de 124.000 empleos en los ultimos 5
dad agraria anos. Falta de inversion y de relevo generacional.

Nuevas demandas de los consumidores/as informacion sobre origen

Existen numerosos problemas en la cadena de distribucion agroali-
mentaria que estan afectando negativamente a la renta de los agri-
cultores de nuestro pais como, por ejemplo, presion “hacia abajo” de
los precios, exigencias inaceptables, retraso de los pagos en el tiempo,
importaciones crecientes y sin control (‘dumping”), devolucion injus-
tificada de productos, no remuneracion de los costes de produccién o
inexistencia de contratos-tipo efectivos de regulacion al respecto.

En la segunda mitad del siglo XX, los cambios sociales y econémicos
favorecieron la intensificacion, concentracion y especializacion de la
actividad agraria y permitieron a los distribuidores el aumento progre-

Mayor interés por alimentos sanos, seguros y de calidad a precios razonables. Reclamo de

, trazabilidad y métodos de produccién de los alimentos.

sivo de su peso en la cadena comercial en detrimento de la participa-
cion del sector productor en la cadena agroalimentaria. Las empresas
que controlan la Gran Distribucién Alimentaria, con plataformas de
ventas en supermercados e hipermercados, son altamente selectivas
en la eleccion de sus proveedores. Entre estos proveedores no se en-
cuentran las producciones familiares, sostenibles y diversas, sino que
eligen una agricultura y una ganaderia industriales poco sostenibles.
Sus demandas referentes al tipo, cantidad y caracteristicas de los ali-
mentos que ofrece al consumidor y las exigencias de precios, contra-
tos y pagos expulsan a los agricultores de este sistema de comerciali-
zacion que se estd convirtiendo en el Unico canal existente.

Caida de los precios del sector agrario, no se cubren costes de produccion.

Nula capacidad de negociacion.

Retraso de los pagos en el tiempo y devolucion injustificada de productos a proveedores.

Falta de transparencia en la formacion de precios de los productos.

Imposicion de condiciones del mercadoy de los modelos de alimentacion al resto de eslabones de la cadena agroalimen-

taria (productores y consumidores).
Salida de los lineales de los productos con poca rotacion.
Exceso de importaciones y falta de controles. Competencia desleal

la comercializacion de pequefas producciones.

Falta de flexibilidad de la normativa higiénico-sanitaria para la elaboracion a pequena escala. Dificultades para

Deficiencia en el etiquetado de los productos y desarrollo de campafas de marketing confusas y engafosas.

frente a productos del mercado interior.

;Como se puede cambiar la situacion

del sectosr< %aaéé;@em

La situacién actual se traduce en un estado de insatisfaccion tanto por parte de los agricultores y agricultoras como por par-
te de los consumidores. Por un lado, los productores no encuentran un mercado estable y una rentabilidad a su actividad,
mientras la sociedad demanda productos de calidad y una mayor informacién sobre el origen y el modelo de produccién y
transformacion de los propios alimentos que consume.

A nivel global se debe dar un giro hacia la
Soberanfa Alimentaria, el derecho de los
pueblos a definir sus politicas agrarias y
alimentarias. Para ello, se debe recuperar
la capacidad de nuestros gobiernos para
establecer medidas de gestion de los mer-
cados que garanticen la renta del sector
agrario (con unos precios ligados a costes
de produccién) y una alimentacion segura
y de adecuada calidad organoléptica y nu-
tricional.

=

Soberania alimentaria es el derecho de los pueblos, las naciones o las
uniones de paises a definir sus politicas agrarias y alimentarias. La soberania
alimentaria organiza la produccion y el consumo de alimentos acorde con las
necesidades de las comunidades locales, otorgando prioridad a la produccién
para el consumo local y doméstico. Proporciona el derecho a los pueblos a
elegir lo que comen y de qué manera quieren producirlo. (La Via Campesina).

Asimismo, las politicas comerciales y agrarias, como la futura PAC para el 2013, deberan apoyar un modelo productivo y comercial rentable y soste-
nible, basado en una menor dependencia de las importaciones, el mantenimiento de un tejido social en el medio rural y en una mayor adaptacion
al cambio climético. Todos los productos deben cumplir las mismas garantias sanitarias y estar sujetos a las mismas condiciones laborales, sociales

o medioambientales.

Para alcanzar esta meta, serd fundamental que la normativa vigente promocione y respalde la produccion, transformacion y comercializa-
Cion a pequena escala, haciendo rentable la agricultura familiar.

A nivel particular se debe potenciar nuevos vinculos directos entre la produccion y el consumo, evitando intermediarios entre ambos extre-
mos de la cadena alimentaria, que permitan la transformacion local de la dindmica actual a través de nuevos modelos comerciales.

Movimientos sociales internacionales

de consumo de alimentos

TEIKEI (Japoén) www.joaa.net

J Desde mediados del siglo XX, mo-
vimientos sociales de todo el mun-
do buscan establecer relaciones
mas directas y personales con los
propios productores, revindican-

Community Supported Agriculture-CSA (EE.UU. y Reino Unido) do su derecho a elegir qué consu-

www.localharvest.org; www.makinglocalfoodwork.co.uk

mir y quién y como se producen
los alimentos.

Associations pour le maintien d’une agriculture paysanne (Francia)

www.reseau-amap.org

Estos nuevos modelos de relaciones

Les Groupes d’Achat Solidaires de I'’Agriculture Paysanne (GASAP Bélgica) www. estan ligados a la demanda social

gas-bxl.collectifs.net

Associazione Italiana di Agricoltura Biologica - AIAB (Italia) www.aiab.it

de producciones respetuosas con el
medio ambiente y consumo de ali-
mentos estacionales y préximos.

Les Jardins de Cocagne (Suiza) www.cocagne.ch

Ecovida (Brasil) www.ecovida.org.br

Gruppi d’Acquisto Solidale-GAS (Italia) www.retegas.org

En Espana se produce una fuerte
expansion del movimiento social en
torno a la alimentacion en los afos

Relag¢do de Cidadania entre Productores e Consumidores-Portugal (RECIPROCO) 90, estando intimamente unido al

consumo de alimentos ecoldgicos.

ARCo-Agricultura de

RCE

de e c

ARCo es una iniciativa ARCo se basa en los principios de la Soberania Alimentaria.
de COAG que parte de ARCo promueve las relaciones directas y estables entre las y los agricultores y el sector consumidor
una aP“e‘Iom““ mediante canales cortos de comercializacion.
entre agricultores - . -
A y ARCo fomenta la creacién de acuerdos, donde se compartan los riesgos y los beneficios de la
nsumidores por - . L .
produccion de alimentos nutritivos, sanos, seguros y de calidad.
establecer nuevos y ‘ ‘
inculos y relaciones ARCo promueve modelos de produccién y consumo enfocados hacia un sector agrario respetuoso
de confianza entre con su entorno y socialmente mas sensible, desde una perspectiva agroecolégica.
ambos. Lainiciativa
es promotora de Agroecologia ‘
relaciones directas

y estables, bajo
principios sociales,

y las productorasy *

GRUPO ARCo RED ARCo GRUPOS ARCo

RELACION DIRECTA Y ESTABLE

Mercado estable
Mejores condiciones comerciales

Precios basados en los costes de produccién

PRODUCTORES/AS CONSUMIDORES/AS
-—
Garantia de seguridad y calidad
Productos con alto valor anadido
Precio razonable

OTROS BENEFICIOS

B Menores gastos en transporte y disminucién de
emisiones de CO2.

B Conservacion y aumento de la agrobiodiversidad.

B Menor generacion de envases y embalajes
(sobre todo en frescos).

B Refuerzo de redes sociales, promocion del vo-
luntariado y concienciacion sobre la situacion
del sector.

B Permiten la puesta en marcha de otras iniciati-
vas sociales en pro de la mejora y desarrollo de
la comunidad.

B Mantenimiento de la agricultura periurbana.

Enfoque de la agricultura ligado al medio ambiente y sensible socialmente. Centrada
no solo en la produccidn, sino también en la sostenibilidad ecoldgica del sistema de
produccién. Utiliza técnicas tradicionales pero, a la vez, aplica los nuevos conocimien-

Wc"f y 1 tos sobre la biologia de suelos, animales y plantas, ademas de criterios sociales para
ioambientales, #

L
/} entre los productores

trabajar en armonia con el ecosistema que lo rodea.

Trata de promocionar una dieta sana, segura, diversa y de calidad, persiguiendo buenos habitos de
alimentacion. La iniciativa favorece la recuperaciéon del consumo de productos caseros/artesanos,
locales, de temporada y ecoldgicos (productos de valor socio-ecolégico), desarrollando la economia
local y salvaguardando la cultura gastronémica.

Ademas, implica al conjunto de la sociedad, productores y consumidores, en la preservacion de los recursos
naturales, apostando por modelos ambientalmente sostenibles que protejan y potencien la diversidad agricola
y ganadera. Asimismo favorece las relaciones entre los medios urbano y rural, concienciando de laimportancia
de conservar un medio rural vivo. Cabe destacar que la iniciativa ARCo es sensible a la perspectiva de género
y facilita la incorporacion de mujeres y jévenes al sector agrario.

ARCo apoya otros canales cortos de comercializacion como mercados de productores, pequehos comercios es-
pecializados y todo espacio donde se realice el comercio directo de los productos evitando intermediarios

La iniciativa esta constituida por GRUPOS ARCo, agrupaciones de productores y consumi-
dores que responden a un contexto y a unos intereses comunes, existiendo una amplia
variedad de alianzas.

La iniciativa se dinamiza a través de la RED ARCo, punto de encuentro y cooperacion de
los grupos.

Através dela red, los grupos comparten experiencias y conocimientos, asi como realizan el
intercambio de alimentos, salvando los limites productivos de algunas regiones o explota-
ciones, sin que exista un incremento artificial de sus precios.

Oportunidad de mercado, sobre todo para las explotaciones familiares.
Mejora de la rentabilidad por precios basados en los costes de produccion.
Mayor valoracion de su actividad y producto.

Menor gasto en envases y embalajes.

Mejores condiciones en acuerdos comerciales.

Favorece la incorporacion al sector de mujeres y jovenes

Posibilidad de vinculo personal con sus consumidores.

Cercanfa, confianza y comunicacion con el productor.

Poder de decision. Posibilidad de intervenir en su propia alimentacion y comunidades.
Acceso a productos con alto valor afadido.

Garantia de calidad y seguridad.

Precios mas razonables.

Mejora el acceso a alimentos ecolégicos y locales.

Fomento de una dieta sanay equilibrada.

Punto de encuentro y socializacion



