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CAMPAÑA DE PROMOCIÓN



Gabinete 

de prensa

Web profesional

canalcordero.com/profesional

Visitas a 

carnicerías

5.500 Carnicerías 

visitadas en toda 

España 

17 M. amas de casa

81% total

Anuncio 

en TV

Web consumidor

canalcordero.com
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CAMPAÑA 
DE 

PROMOCI
ÓN

50 jornadas / 2,500 

profesionales formados

Jornadas formativas a 

carniceros y escuelas 

de hostelería
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http://www.canalcordero.com/profesional


CAMPAÑA DE PROMOCIÓN
1. WEB CONSUMIDOR



www.canalcordero.com

34 recetas
8 video recetas

Sección que ganará 
más protagonismo en 
2016

100 kits de cocina en 
abril, promoción 
web-Facebook
20 kit experenciales, 
a través facebook

20.833

VISITAS 

A 

LA WEB



www.canalcordero.comhttps://www.facebook.com/
carnedecorderoylechal

@CarneCordero
@Maestro_Cordero

FACEBOOK TWITTER CANAL



Fans en 
Facebook 7.788

Visualizaciones 
Youtube 17.622

Seguidores 
Twitter 919

Tweets 
publicados 1.213

Visitas web 
acumuladas 20.833

Un cuadro resumen 

con los nº de la web 

al consumidor y las 

RRSS de INTEROVIC

Comparativa con 

otras 

organizaciones

Nº de 
seguidores 

Publi
cacio
nes

Interacci
ón

% 
creci
mien
to

La repercusión online más creciente 

del sector



CAMPAÑA DE PROMOCIÓN
2. WEB PROFESIONAL



www.canalcordero.com/profesional

https://www.youtube.com/playlist?list=PLv
hRPdr-1xYAyyrpzivwCq5vgqNbo5OrJ

WEB:


















